Allgemeine Geschiftshedingungen fiir Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften

Ziffer 1) "Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschiftshedingungen ist der Vertrag zwischen Verlag und Auftraggeber tber die Verdffentlichung einer

oder mehrerer Anzeigen oder anderer Werbemittel (nachfolgend insgesamt ols *Anzeigen” bezeichnet) eines Werbungtreibenden oder sonsfigen Inserenten (nachfolgend insge-

samt als"Werbungtreibende” bezeichnet) in einer Zeitung oder Zeitschrift zum Zweck der Verbreitung.

Ziffer 2) Ein "Abschluss" ist ein Vertrag tber die Verdffentlichung mehrerer Anzeigen unter Beachtung der dem Werbungtreibenden gemf Preisliste zu gewihrenden Rabatte,

wobei die \ewe\hgen Vemffemh(hungen auf Abruf des Auftraggebers erfolgen. Rabatte werden nicht gewdhrt fiir Untemehmen, deren Geschiftszweck unter anderem dorin beste-
t, fiir firige zu erfeilen, um eine gemeinsame Rabatfierung zu beanspruchen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf

einzelner Anzeigen eingeriumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofem die erste Anzeige innerhalb eines Jahres nach Ver-

tragsschluss abgerufen und verffentlicht wird.

Ziffer 3) Werden einzelne oder mehrere Abrufe eines Abschlusses aus Umstiinden nicht erfillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet

etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewdhrten und dem der tatsiichlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten.

Der Auftraggeber hat, wenn nichts anderes vereinbart ist, rickwirkend Anspruch uf den seiner tatséichlichen Abnahme von Anzeigen innerhalb eines Jahres entsprechenden Nachlass.

Ziffer 4) Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis entsprechend in Anzeigen-Milmefer umgerechnet.

Ziffer 5) Auftrige fiir Anzeigen, die nur in besfimmfen Heftnummen, besfimmten Ausgaben oder an bestimmten Pldtzen der Druckschrift verdffentlicht werden sollen, missen

50 rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Aufirag auf diese Weise nicht auszufihren ist. Rubri-

zierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdricklichen Vereinbarung bedarf.

Ziffer 6) Texttei-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen.

Anzeigen, die aufgrund ihrer Gesfaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort "Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

Ziffer 7) Der Verlag behlt sich vor, Anzeigen — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — abzulehnen, insbesondere wenn

- deren Inhalt gegen Gesefze oder behdrdliche Bestimmungen verstaft oder

- deren Versffentlichung fur den Verlag wegen des Inhalts, der Gestaltung, der Herkunft oder der technischen Form unzumutbar ist oder

- Anzeigen, die Werbung Dritter oder fur Dritte enthalten. Auftrige fiir andere Werbemittel sind fiir den Verlag erst nach Vorlage des Musters und dessen Billigung bindend.

Soweit der Verlag von seinem Ablehnungsrecht in Bezug auf Werbemitteln, die Werbung Drtter oder fir Dritte enthalten (Verbundwerbung), keinen Gebrouch macht, bedirfen

diese in jedem Einzelfall der vorherigen schriftlichen Annahmeerklirung des Verlages. Diese berechfigt den Verlag zur Erhebung eines Verbundoufschlages.

Die Ablehnung einer Anzeige oder eines anderen Werh Is wird dem Auftragget iglich mitgeteilt.

Ziffer 8) Fir die rechtzeitige Lieferung und die einwandfreie Beschaffenheit geeigneter Druckunterlagen oder anderer Werbemittel ist allein der Auftraggeber verantwortch. Bei

der Anlieferung von digitalen Druckunterlagen obliegt es dem Auftraggeber, ordnungsgemiife, inshesondere dem Format oder den technischen Vorgaben des Verlages ent-

sprechende Vorlagen fir Anzeigen rechizeitig vor Schaltungsbeginn anzuliefern. Kosten des Verlages fir vom Aufiraggeber gewinschte oder zu vertretende Anderungen der Druck-

vorlagen hat der Auftraggeber zu fragen. Vereinbart ist die fiir den belegten Titel nach Mafigabe der Angaben in der Preisliste sowie in der Auftragsbestitigung tbliche Beschaffen-

heit der Anzeigen im Rahmen der durch die Druckunterlagen und der von der Druckerei eingesefzten Technik gegebenen Maglichkeiten.

Ziffer 9) Druckunterlogen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zurickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung der Druckunterlagen endet drei Monate

nach der erstmaligen Verdffentlichung der Anzeige oder des anderen Werbemitfels.

Ziffer 10) Emspntht dle Veloffemh(hung der Anze\ge m(ht der verfraglich gesthulderen Beschaffenheit bzw. Leistung, so hat der Auftraggeber Anspruch auf Zahlungsminderung

oder eine eil E bzw. B tlichung des anderen Werbemittels, aber nur in dem Ausmaf, in dem der Zweck der Anzeige oder des anderen Werbe-

mittels begintrichtigt wurde. Der Verlag hat dos Recht, eine Ersatzanzeige bzw. Ersatzverffentlichung zu verweigem, wenn

- diese einen Aufwand erfordert, der unter Beachtung des Inhalts des Schuldverhilnisses und der Gebote von Tre und Glauben in einem groben Missverhiltnis zu dem Lei-

stungsinferesse des Auftraggebers sfeht, oder
- diese fiir den Verlag nur mit unverhltnismaBigen Kosten maglich wiir

Lisst der Verlag eine ihm fiir die Ersatzanzeige oder die Veroﬁemh(hung des anderen Welhemmels geseme angemessene Frm verstreichen oder ist die Ersatzanzei

ge/Ersatzverdffentlichung emeut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Z oder Rickgi hung des Auftrages. Bei unwesentlichen Min-

geln der Anzeige oder der Versffentlichung des anderen Werbemittels ist die Rickgangigmachung des Auftrags ausgeschlossen. Reklamationen bei nicht offensichtiichen Mingeln

missen binnen eines Jahres ab dem gesefzlichen Verjihrungsbeginn geltend gemacht werden. Der Verlag haftet fir simtliche Schiiden, gleich ob aus vertraglicher Pflichtverlet-

2ung oder aus unerlaubter Handlung nach MaBigabe der folgenden Bestimmungen:

Bei grober Fahrldssigkeit beschrnkt sich die Haftung im kaufmannischen Verkehr auf den Ersatz des typischen vorhersehbaren Schadens; diese Beschiiinkung gilt nicht, soweit

der Schaden durch gesefzliche Vertreter oder leitende Angesfellte des Verlages verursacht wurde. Bei einfacher Fahrlissigkeit haftet der Verlag nur, wenn eine wesentliche Ver-

tragspflicht verletzt wurde. In solchen Filllen ist die Haftung auf den typischen vorhersehbaren Schaden beschréinkt. Bei Anspriichen nach dem Produkihaftungsgesetz sowie bei

einer Verlgtzung von Leben, Korper oder Gesundheit haftet der Verlag nach den gesetzlichen Vorschiften. Reklamationen missen - aufler bei nicht offensichtlichen Mingeln -

innerhalb von vier Wochen nach Verdffentlichung geltend gemacht werden. Alle gegen den Verlag gerichteten Anspriiche aus vertraglicher Pflichtverletzung veridhren in einem Johr

ab dem gesefzlichen Verj jinn, sofer sie nicht auf vorsitzlichem Verhalten beruhen.

Ziffer 11) Probeabziige werden nur auf ausdricklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trgt die Verantwortung fir die Richtigkeit der zurickgesandten Probeabzige. Der

Verlog bericksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm bis zum Anzeigenschluss oder innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

Ziffer 12) Sind keine besonderen GrBenvorschriften gegeben, so wird die nach At der Anzeige tbliche, tatsiichliche Abdruckhahe der Berechnung zugrunde gelegt.

Ziffer 13) Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtichen Frist zu bezahlen, sofem nicht im einzelnen Fall schiiftich eine andere Zahlungsfrst oder

Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nochlsse fur vorzeitige Zohlung werden nach der Preisliste gewdh.

Ziffer 14) Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden bankibliche Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfilhrung

des laufenden Aufrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fur die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begrindeter Zweifel an der Zahlungsfihigkeit des

Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Abschlusses dos Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes

Tahlungsziel von der Vi hlung des Befrages zum Anzeigenschl in und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetriige abhiingig zv machen.

Ziffer 15) Der Verlag liefert auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstiindige Be-

legnummenn geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so fitt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages uber die Verdffentlichung und Ver-

breitung der Anzeige.

Ziffer 16) Aus einer Auflagenminderung kann nach Mafigabe des Satzes 2 bei einem Abschluss aber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden,

wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die zugesicherte Auflage unterschritten wird. Eine Auflagenminderung st nur dann ein zur

Preisminderung berechtigender Mangel, wenn und soweit sie

bei einer zugesicherten verkauften Auflage bis zu 50 000 Exemplaren mindestens 20 v. H.,

bei einer zugesicherten verkauften Auflage bis zu 100 000 Exemplaren mindesfens 15 v. H.,

bei einer zugesicherten verkauften Auflage bis zu 500 000 Exemplaren mindesfens 10 v. H.,

bei einer zugesicherten verkauften Auflage ber 500 000 Exemplaren mindestens 5 v. H. betriigt.

Eine Auflagenminderung aus Grinden der Ziff. 23 bleibt unbericksichigt. Als zugesicherte verkaufte Auflage gilt die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnit-

tliche Auflage oder, wenn eine Auflage nicht genannt ist, die durchschnitlich verkaufte (bei Fachzeitschriften gegebenenfalls die durchschnittlich tatsiichlich verbreitete) Auflage

des vorausgegangenen Kalenderjohres. Dardber hinaus sind bei Abschiissen Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der

Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, doss dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zuriickirefen konnfe.

Ziffer 17) Bei Ziffemanzeigen wendet der Verlag fiir die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe

und Expresshriefe ouf Zifferanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Die Einginge auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen aufbewahit. Zuschiften, die

in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vemichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zurick, ohne dazu verpflichtet zu sein. Dem Verlag kann einzelvertraglich als

Vertreter dos Recht eingerdumt werden, die eingehenden Angebote anstelle und im erkldirten Interesse des Auftraggebers zu ffnen. Briefe, die das zulissige Format DIN A 4

(Geww(hr 50 g) berschreiten, sowie Waren, Biicher., Katalogsendungen und Piickchen sind von der Weiterleitung ausgeschlossen und werden nicht entgegengenommen. Eine
und Weiterlei hmsweise fiir den Foll vereinbart werden, doss der Auftraggeber die dabei entstehenden Gebuhren/Kosfen dbemimmt.

kann jedoch
Zlfler 18) Erfillungsort ist der Sitz des Verlages. Im Geschiiftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des dffentlichen Rechts oder bei dffentlichrechtlichen Sondervermi-
gen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Verlages. Soweit Anspriiche des Verlages nicht im Mahnverfohren geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei
Nich+Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewhnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-aufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt
oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewghnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbe-reich des Gesefzes verlegt, ist als Gerichtsstand der itz des

Verlages vereinbart.

Ziffer 19) Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihven Angeboten, Vertrigen und Abrechnungen mit den Werbungtreibenden an die Preisliste des
Verlages zu halten.

Ziffer 20) Fir Preis-/! Ruhutmnderungen gllr Absurz b) der zusitzlichen Gexhufrsbedmgungen des Verlages

Ziffer 21) Wird fiir k eine gemeil ierung beansprucht, ist der schriftiche Nochweis des Konzemstatus des Werbungtreibenden
erforderlich. K bundene Untemehmen im Sinne dieser Besti sind U zwischen denen eine kapitalmaBige Befeiligung von mindestens 50 Prozent be-

steht. Der Konzemstatus ist bei Kapitalgesellschaften durch Besfiitigung eines Wirtschaftsprfers oder durch Vorlage des letzten Geschffsberichtes, bei Personengesellschaften
durch Vorlage eines Handelsregisterauszuges nachzuweisen.

Der Nachweis muss innerhalb der ersten Halfte des Abschlusszeitraumes erbracht werden. Ein spterer Nachweis kann nicht riickwirkend anerkannt werden. Konzernrabatte bedr
fen in jedem Fall der ausdriicklichen, schriffichen Besftigung durch den Verlog. Konzernrabatte werden nur fiir die Daver der Konlemzugehongken gewdhrt. Die Beendigung der
Konzernzugehirigkeit ist unverziglich anzuzeigen; mit der Beendigung der K hirigkeit endet ouch die K

Ziffer 22) Der Auftroggeber gewdhrleistet, dass er alle zur Schaltung der Anzeige erforderlichen Rechte besitzt. Der Auftraggeber triigt allein die Verantwartung fir den Inhalt
und die rechtliche Zulissigkeit der fur die Insertion zur Verfiigung gestellten Text- und Bildunterlagen sowie der zugelieferten Werbemittel. Er stellt den Verlag im Rahmen des
Anzeigenauftrags von allen Ansprichen Dritter fre, die vegen der Verletzung gesefzlicher Bestimmungen entstehen kénnen.

Ferer wird der Verlag von den Kosten zur i idigung freigestell. Der ber ist verpflichtet, den Verlag nach Treu und Glauben mit Informationen und
Unterlagen bei der Reth‘rsveneldlgung gegenuber Dlmen W untevsrutzen Der Auhmggeber bertrigt dem Verlag stimtliche fiir die Nutzung der Werbung in Print- und Onling-Medi-
en aller Ar, einschlielich Interet, erford fichen Nutzungs:, L und sonstigen Rechte, insbesondere das Recht zur Venvielfiltigung, Verbreitung,
(ibertragung, Sendung, affentliche Zuginglichmachung, Entnahme aus einer Datenbank und Abruf, und zwar zeitich und inhaltich in dem fur die Durchfohrung des Auftrags
notwendigen Umfang. Vorgenannte Rechte werden in allen Failen drtlich unbegrenzt tbertragen.

Ziffer 23) Bei Befrigsstorungen oder in Fillen hiherer Gewalt, illegalem Arbeitskampf, rechtswidriger Beschlagnahme, Verkehrsstérungen, allgemeiner Rohstoff- oder Energiev-
erknappung und dergleichen - sowohl im Betrieb des Verlages als auch in fremden Befrieben, derer sich der Verlag zur Erfillung seiner Verbindlichkeiten bedient - hat der Verlog
Anspruch auf volle Bezahlung der verdffentlichten Anzeigen, wenn das Verlagsobjekt mit 80% der im Durchschnitt der letzten vier Quartale verkauften oder ouf andere Weise
zugesicherten Auflage vom Verlag ausgeliefert worden ist. Bei geringeren Verlagsauslieferungen wird der Rechnungsbetrag im gleichen Verhiliis gekirzt, in dem die zugesicherte
Auflage zur tatsichlich i Auflage steht. Aufl d aus Griinden von Satz 1 bleiben im Rahmen von Ziffer 16 der Allgemeinen Geschiifishedingungen
unbericksichigt.




Zusiitzliche Geschiiftshedingungen des Verlages

a) Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertriigen und Abrechnungen mit den Wer-
bungstreibenden an die Preisliste des Verlages zu halten. Die vom Verlag gewihrte Mittlungsvergiitung darf an die Auftraggeber weder
ganz noch feilweise weitergegeben werden. Die Vergiitung betriigt 15 Prozent vom Rechnungsnetto. Voraussetzung fir die
Gewdhrung einer Mittlervergitung ist die Vorlage eines Handelsregisterauszuges bzw. die Kopie einer Gewerbeanmeldung mit Nach-
weis der Mittlertiitigkeit sowie die Erfeilung einer Bankeinzugsermichtigung.

b) Sofern nicht ausdriicklich eine andere Vereinbarung gefroffen ist, treten neue Tarife bei Preisanpassungen auch fiir laufende
Auftriige sofort in Kraft; dies gilt gegeniber Nichtkaufleuten nicht bei Auftrigen, die innerhalb von vier Monaten nach Vertragsabschluf
abgewickelt werden sollen.

¢) Sind etwaige Mingel bei den Druckunterlagen nicht sofort erkennbar, sondern werden dieselben erst beim Druckvorgang deutlich,
50 hat der Werbungstreibende bei ungeniigendem Abdruck keine Anspriiche. Das gleiche gilt bei fehlerhaften Wiederholungsanzeigen,
wenn der Werbungstreibende nicht vor Drucklegung der niichstfolgenden Anzeige auf den Fehler hinweist.

d) Bei Befriebsstorungen oder in Fiillen hiherer Gewalt, Arbeitskampf, Beschlagnahme, Verkehrsstrungen, allgemeiner Rohstoff-
oder Energieverknappung und dergl. — sowohl im Betrieb des Verlages als auch in fremden Betrieben, derer sich der Verlag zur Erfl
lung seiner Verbindlichkeiten bedient — hat der Verlag Anspruch auf volle Bezahlung der verdffentlichten Anzeigen, wenn die Aufiriige
mit 80 Prozent der normalerweise gedruckten Auflage erfill sind.

e) Kosten fiir die Anfertigung bestellter Druckvorlagen und Zeichnungen sowie fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende
erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfilhrungen, hat der Auftraggeber zu tragen.

f) Druckunterlagen (nur Filme und Reinzeichnungen sowie Aufsichts- oder Durchsichtsvorlagen) werden nur auf besondere
Anforderung an den Auftraggeber zuriickgesandt. Die Plicht zur Aufbewahrung endet vier Wochen nach Erscheinen.

g) Fiir den Fall nachgewiesener Reklomationen steht das Recht zur Nachverteilung zu, ohne daf unsere Anspriiche gemindert werden.
h) Alle Anzeigen kiinnen zum jeweiligen Grundpreis iber Werbungsmittler abgerechnet werden.

i) Ab 150 000 mm Anzeigenraum ist Einzelkalkulation méglich.

k) Fiir die Gewdhrung von Konzern-Rabatten ist der schriftliche Nachweis des Konzemstatus des Aufiraggebers erforderlich. Der
Konzerstatus ist bei Kapitalgesellschaften durch Bestitigung eines Wirtschaftspriifers oder durch Vorlage des letzten Geschiftsbericht-
es, bei Personen-Handelsgesellschaften durch Vorlage eines Handelsregisterauszuges nachzuweisen. Konzer-Rabatte bedirfen in
jedem Fall der ausdriicklichen, schriftlichen Bestitigung durch den Verlag bei Vertragsabschluss. Konzern-Rabatte werden nur fiir die
Daver der Konzernzugehirigkeit gewdhrt. Die Beendigung der Konzernzugehdrigkeit ist unverziiglich anzuzeigen; mit der Beendigung
der Konzernzugehdrigkeit endet auch die Konzemrabattierung. Konzem im Sinne dieser Bestimmung ist die kapitalmfige Beteiligung
der Konzernmutter an der Konzemtochter mit mindestens 50 Prozent.

1) Erfillungsort und Gerichtsstand ist Hamburg. Soweit Anspriiche des Verlages nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden,
bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nichtkaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewdhnliche Aufenthalt des Auf-
traggebers im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschiuf seinen Wohnsitz oder gewshn-
lichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand Hamburg vereinbart.

m) Abweichungen von den in der Preisliste angegebenen Preisen sind im Rahmen einzelvertraglicher Absprachen mglich.

n) Fir die Verpflichtung, Anzeigen auf bestimmten Plitzen zu verdffentlichen, mindestens 25 Prozent Aufschlag.

o) Das Maximalformat fiir Anzeigen mit Textanschlu ist 360 mm hoch. Anzeigen, die hiher sind, werden freigestellt und seiten-
hoch (425 mm) entsprechend der Spaltenzahl berechnet.

p) Erscheinen Anzeigen eines Werbungstreibenden in mehreren Bezirks- und Lokalausgaben des Hamburger Wochenblattes, so ist
fiir jede Ausgabe ein eigener AnzeigenabschluB zu tiitigen, sofern nicht die Gesamtauflage belegt wird.

q) Bankgebihren und Spesen von Auslandszahlungen gehen zu Lasten des Auftraggebers.

1) Der Verlag Shernimmt keinerlei Verantwortung fiir rechtliche Zulissigkeit und sachgemiifie Inhalte von Anzeigen und Beilagen
sowie fir die Abfassung von Anzeigentexten. Der Auftraggeber steht fiir den Inhalt und die rechtliche Zuldissigkeit der fiir die Insertion
gestellten Text- und Bildunterlagen ein; dem Auftraggeber obliegt s, den Verlag von Anspriichen Dritter freizustellen. Durch Erteilung
eines Anzeigenauftrages verpflichtet sich der Inserent, die Kosten der Verdffentlichung einer Gegendarstellung, die sich als tatsiichliche
Behauptung der verdffentlichten Anzeige beziehen, zu tragen, und zwar nach MaBgabe des jeweils giltigen Anzeigentarifs.

s) Abbestellungen kinnen nur schriftlich erfolgen und miissen bei AnzeigenschluB vorliegen. Bei Abbestellung von Anzeigen kann der
Verlag die entsfandenen Satzkosten berechnen (jeweils 25% des Nettoanzeigenpreises).

1) Im Rahmen der Geschiiftsbeziehungen bekanntgewordene Daten werden mit Hilfe der EDV bearbeitet und gespeichert. Die Daten
werden zu keinen anderen Zwecken als zu den Vertragszwecken verwendet (gemif § 26 Abs. 1 und § 24 Abs. 1 BDSG).

v) Die Weiterleitung nicht privater Zuschriften auf Chiffre-Anzeigen in den Publikationen des WOCHENBLATT-Verlages erfolgt nur
gegen Berechnung einer Bearbeitungsgebiihr von 0,50 € je Zuschrift. Diese Bearbeitungsgebiihr ist in bar vor Weiterleitung beim
WOCHENBLATT-Verlag bzw. seinen Verlagsbiros zu entrichten.

Die Weiterleitung von Zuschriften auf Kennziffer-Anzeigen, deren Erscheinen mehr als 4 Wochen zuriickliegt, ist generell nicht maglich.
v) Den Anzeigenrechnungen kinnen bei einem Auftrags-Rechnungsnetto von jeweils dber 150 € auf Wunsch kostenfrei Seiten-
belege beigefiigt werden. Der Versand von Vollbelegen erfolgt nur gegen Berechnung der |ewe|||gen Ponukosten

w) st der Auftraggeber abgemahnt worden oder hat er bereits eine U 1g beziglich b

Anzeigen (inhalte) abgegeben, ist der Auftraggeber verpflichtet, den Verlag unverzugllth schnﬁ‘llch duruber 2u informieren. Unterlift
der Auftraggeber diese Obliegenheitspflicht, kann der Verlag schon aus diesem Grund jede Mithaftung fir den dem Auftraggeber durch
eine wiederholte Verdffentlichung der beanstandeten Anzeigen (inhalte) entstehenden Schaden verweigem.

x) Bei Beilagen mif einem Gewicht ab 40 g ist eine Einzelkalkulation mglich.

Lusiitzliche Geschiiftsbedingungen fiir die digitale bermittlung von Druckunterlagen fiir Anzeigen

a) Unerwiinschte Druckresultate, die sich auf eine Abweichung des Kunden von den Empfehlungen des Verlages zur Erstellung und
{Ubermitfung von Druckunterlagen zuriickfihren lassen (siehe , Wichtige Informationen - Technische Daten” in dieser Preisliste und
unsere akiuell giltigen Richtlinien fir die Aufiragsabwicklung bei Anlieferung von Druckunterlagen als Film oder digifaliserte Daten),
filhren zu keinem Preisminderungsanspruch (sind beim Verlag abrufbar).

b) Der Kunde hat digital ibermittelte Druckunterlagen frei von sogenannten Computerviren, Wiirmern und sonsfigen Schaden-
squellen zu liefen. Er ist inshesondere verpflichtet, zu diesem Zweck handelsibliche Schutzprogramme einzusetzen, die jeweils dem
nevesten Stand zu entsprechen haben. Entdeckt der Verlag auf einer ihm Gbermittelten Datei Schadensquellen der vorbezeichneten
Art, wird der Verlag von dieser Datei keinen Gebrauch mehr machen und diese, soweit zur Schadensvermeidung bzw. -begrenzung
(inshesondere zur Vermeidung des Ubergreifens der Schadensquelle auf die EDV-Anlage des Verlages) erforderlich, loschen, ohne dof
der Kunde in diesem Zusammenhang Schadensersatzanspriiche geltend machen kann. Der Verlag behilt sich vor, den Kunden auf
Schadensersatz in Anspruch zu nehmen, wenn durch solche durch den Kunden infilfrierte Schadensquellen dem Verlag Schiiden ent-
standen sind.

¢) Digital Gbermittelte Druckvorlagen fiir Farbanzeigen kinnen nur mit einem auf Papier gelieferten Farb-Proof zuverlissig verarbeit-
et werden. Ohne Farb-Proof sind Farbabweichungen unvermeidbar, die keinen Preisminderungsanspruch auslisen kénnen.

d) Der Verlog sendet auf Wunsch des Kunden auf ein von diesem zu benennendes Telefaxgeriit einen Korrekiurabzug der im Verlag
auf Papier ausgedruckten digital bermittelten Druckvorlage zur Uberprisfung. Scheitert die Telefoxibertragung wegen technischer
Probleme, ist der Verlag zu einer Ubermittlung des Korrekturabzugs auf anderem Wege nicht verpflichtet. Erhlt der Verlag keine
Fehlermeldung bis Anzeigenschluf, gilt der Korrekturabzug als vom Kunden gebilligt. Anspriiche des Kunden auf Preisminderung,
Schadensersatz o. . wegen spiter geriigter Mangel sind ausgeschlossen.

Geschiifts-

bedingungen



